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| tecnico e regista Enrico
Bianchini, 55 anni, nato
Verona, ma residente sul
Lago di Garda, da quando
¢ nato, ¢ stato editore radiofo-
nico per circa un ventennio,
dalla fine degli anmi Settanta
al 2000. Nel suo curriculum fi-
gura anche la carriera di orga-
nizzatore di eventi di spettacolo
dal vivo, soprattutto esperto di
piazze. Un’esperienza nata nel
1996 con 1l Festival del Garda
che, dal 2004 al 2007, ha avuto
1l suo massimo splendore an-
dando in onda su Rai2 con una
trasmissione di 90 minuti. E lui
1l professionista al quale la so-
cieta sanremese formata da sole
donne “SanremointheWorld”,
ha affdato I'organizzazione e
la regia del “SanremOpen The-
atre”, la manifestazione comin-
ciata martedi scorso che s1 con-
cludera sabato in piazza Eroi
Sanremesi, denominato il “'Sa-
lotto Buono™ della citta, nella
parte dove si trova la statua di
Siro Andrea Carli. Una location
resa ancora piu suggestiva dallo
sgombero dei vecchi chioschi
di fori che ne deturpavano I’ an-
tica bellezza.
Signor Bianchini, si ritiene
soddisfatto per come stanno an-
dando le cose?
«Assolutamente si. Abbiamo
avuto I'importante appog-
gio da parte del Comune di
Sanremo, fondamentale per
svolgere attivita di questo
tipo. Cosi come il sostegno da
parte della Regione Liguria.
La mia soddisfazione ¢ deter-
minata anche dal fatto di a-
ver ottenuto, in questo mese
e mezzo di promozione dell’e-
vento, parecchi richieste per
I’utilizzo del palco da parte di
artisti provenienti da tutta I-
talia. Tanto che abbiamo do-
vuto rifiutare qualche ri-
chiesta perché non c’erano
piu spazi disponibili. In una
programmazione di cinque
giorni, dal 9 al 13 di febbraio,
tutte le ore comprese tra le 11
e le 20.30 sono state prenotate
con largo anticipo».
Quanta gente s1 ¢ esibita e si e-
sibira ancora sul palco di piazza
Ero1 sanremesi?
«Purtroppo martedi scorso
la pioggia ha di fatto dimez-
zato la programmazione, an-
che se meta di coloro che e-
rano in calendario si sono co-
munque voluti esibire nono-
stante il maltempo. Dal punto
di vista artistico abbiamo cal-
colato che in queste cingue
giornate sul palco del “San-
remOpenTheatre” saliranno
tra le 350 e le 400 persone, tra
artisti che cantano singolar-
mente, gruppi di vario genere
musicale, compagnie teatrali,
sfilate di moda e di fashion».
Da quali parti d’[talia sono arri-
vati gh artist1?
«Abbiamo avuto artisti pro-
venienti da quasi tutte le re-
gioni d’Italia. Parecchi sono
arrivati dalla Puglia. Napoli
e la Campania non potevano
ovviamente mancare, ma an-

lina sfida vincente, paroia ti knrico Bianchini

che dal Lazio, Lombardia,
Piemonte, Sicilia e Toscana
abbiamo raccolto numerose
adesioni. Dalla Liguria tra
quelli che si sono gia esibiti e
quelli che si esibiranno pos-
siamo contare su una trentina
di partecipanti».

Se dovesse dare un voto a que-
sta prima edizione del “Sanre-
mOpenTheatre™ che voto da-
rebbe?

«L’idea, nata nel corso del

Festival di Sanremo del 2015,

era quella di creare uno spa-
zio che prima non esisteva tra
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le varie attivita collaterali al
Festival. Molti artisti cercano
visibilita e vedono nella set-
timana sanremese un’ottima
vetrina. Da qui 'idea di re-
alizzare, in prima battuta,
un open space in piazza Co-
lombo, che e la piazza prin-
cipale di Sanremo. Nel corso
dei mesi, in base alle valuta-
zioni fatte con il comune, si e
deciso di dirottare I’evento in
una piazza che avesse una ti-
pologia simile, pur essendo
piu raccolta, tanto da coniare
lo slogan **piazza Eroi, il sa-
lotto buono di Sanremo”’. An-
che se piazza Colombo ri-
mane il nostro obiettivo per
il futuro. Per rispondere alla
sua domanda, il voto per
piazza Eroi ¢ 8,5, ma siamo
sicuri che in un’altra location
avremmo raggiunto il 10, E-
steticamente piazza Eroi non
ha rivali, pero gli spazi, per
uno spettacolo di questa tipo-
logia, sono molto ristretti. Li-
deale sarebbe avere I’estetica
di piazza Eroi Sanremesi e gli
spazi di piazza Colombo».

Al di la di un’altra potenziale
location, quali sono 1 margini di
sviluppo di una manifestazione
come questa’

«Enormi. Nel senso che
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quest’idea era nata per dare
a molti giovani artisti italiani
la possibilita di esibirsi la set-
timana del Festival della Can-
zone, in quanto la cittadina li-
gure ¢ sicuramente un punto
di ritrovo per tutti coloro che
vivono e lavorano di musica.
Quindi, avendo avuto poco
tempo a disposizione per po-
ter promuovere questa nuova
realta, si e riusciti a cataliz-
zare molti giovani che hanno
scelto Sanremo per mettere
in evidenza le loro qualita ar-
tistiche, ma siamo sicuri che
con piu tempo a disposizione
riusciremo a migliorare an-
che quest’aspetto».

Se avete ottenuto il massimo e
avete respinto delle domande
a cosa vi servirebbe avere piu
tempo a disposizione?
«“*SanremOpenTheatre” ¢ un
palco studiato per fare esibire
solamente cantanti e gruppi
musicali, poi abbiamo aperto
ad altre forme d’arte per una
questione di tempi. Comin-
cilando prima ci sarebbe la
possibilita di selezionare me-
glio la qualita dei parteci-
panti e il risultato che si ot-
terrebbe sarebbe molto mag-
giore».,

Potrebbe esserci un sviluppo
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tipo reality?

«Ci si potrebbe anche pen-
sare, ma per poter arrivare
a un risultato soddistacente
serve molta preparazione e
molto tempo a disposizione.
Per creare un evento di que-
sto tipo dovremmo avere una
risposta positiva dagli enti
preposti al massimo entro in
primi sei mesi di quest’anno
per I'edizione successiva del
Festival. Magari non si riu-
scirebbe lo stesso a dar vita a
un reality, ma si potrebbe co-
mungue arrivare a una pro-
duzione con grandi possibi-
lita di successo. Il nostro o-
biettivo pia immediato ¢
quello di far diventare “‘San-
remo Open Theatre” un e-
vento fisso nell’ambito delle
manifestazione collaterali del
Festival, con I'ambizioso pro-
getto di ottenere una collabo-
razione artistica».

In che senso?

«Il vero successo sarebbe ri-
uscire a far esibire artisti
che, un domani, possano po-
ter ambire a calcare il princi-
pale palco di Sanremo: quello
dell’ Ariston».

In questo senso, pero, ci vor-
rebbe una sinergia con alcune
case discografiche.

«Sarebbe fondamentale».

Dal tenore della discussione,
mi sembra che anche in occa-
sione del Festival del 2017 si
terra questa manifestazione.
«Sicuramente abbiamo gia
affrontato D’argomento con
la titolare della “Sanremo in
the World”, Manuela Poletti,
e con il vostro direttore, Ilio
Masprone. Quest’ultimo, a
riguardo, ha gia avuto un col-
loquio con il sindaco di San-
remo Alberto Biancheri, il
quale alla luce della buona at-
tenzione ricevuta per questa
manifestazione, ha espresso
I’intenzione di affidarci una
possibile seconda edizione».
[I brand resterebbe quello “*San-
remOpenTheatre™?
«Sicuramente, si tratta di un
brand che racchiude gia tutto
quello che effettivamente é».
A livello di raccolta pubblicita-
ria vi ritenete soddisfatti?

«Se ¢’¢ una nota dolente ¢
proprio questa. Meno di un
mese a disposizione per an-
dare a proporre a Sponsor di
un certo livello un evento di
questo tipo in una citta cosi
importante non ¢ assoluta-
mente sufficiente. Come sap-
piamo, per questo periodo
dell’anno, gli sponsor de-
cidono le loro strategie al-
meno in settembre, quindi
abbiamo raccolto alcuni
sponsor amici che si sono fi-
dati del nostro progetto, che
dell’effettivo riscontro che
avrebbero potuto ottenere
dal progetto stesso. Per que-
sto ringraziamo coloro che
hanno riposto la loro fiducia
in noi, fra questi voglio ricor-
dare Galvani trading, Diffi-
talia, la gioielleria Currado,
e la Coldiretti».



